PASSO A PASSO

	Ação/ Slide
	Speech

	Entrada em sala


	

	Início da montagem do equipamento


	

	Slide 1 – Apresentação

	Para quem não nos conhece, nós somos a Expertise Group(...)


	Slide 2 – Objetivos da Campanha
	A Credicard Citi pretende realizar uma promoção que têm como objetivos:

(ler slide)

Estes objetivos foram determinados pela própria Credicard Citi no briefing que nos foi passado, e estão aqui para justificar o que apresentaremos a seguir.



	Slide 3 – Tela Inteira PRETA.

Na tela: “O que você faria com 1 milhão de reais?”


	


	Slide 4 – Tela Escurece de Vez


	

	Início filme “Captação de imagens”

O filme mostra pessoas na rua respondendo o que fariam com um milhão de reais.

Vídeo mostra equipe entrando pelo flat, chegando até a porta da sala.


	

	Entrada da Equipe na sala

De surpresa, captando depoimentos dos presentes.

Saída da Equipe


	

	Slide 5 – Volta a pergunta – Esta é a essência da nossa comunicação

	

	Slide 6 
Pergunta = Estímulo a Sonhar
Sonhos = Como realiza-los?


	Quando perguntamos ao público, o que fariam com 1 milhão de reais, estimulamos todos a sonhar.

Quando a gente pensa num sonho, deseja aquilo, nos colocamos prontamente a pensar como seria bom realizá-lo!

Mas como?



	Slide 7 – Logo Promoção


	Promoção 1 milhão de sonhos Credicard Citi!

Pense, use seu Credicard Citi, e realize!



	Slide 8 – Mecânica
- Simples
      - Facilidade de Cadastro via Site ou Telefone

      - A cada R$ 70,00 = 1 cupom

      - 1 cupom = R$ 1.000.000,00


	Nossa proposta mantém a simplicidade na mecânica de participação da promoção.

Manteremos as condições que os usuários já conhecem, facilitando sua adesão. Nada de mecânicas complicadas e malucas que só afastam o consumidor. Nesse nosso caso, menos é mais!

Disponibilizaremos no site da promoção um link para que o visitante possa se cadastrar, de maneira simples e rápida. Para os que preferirem o contato via telefone uma central de atendimento também estará disponível.
Uma vez cadastrado, cada vez que o titular somar 70 reais em gastos em seu cartão Credicard Citi, um cupom será automaticamente gerado em seu nome.

Na data prevista para o encerramento da promoção um cupom será sorteado e dará ao seu ganhador um milhão de reais!

Mais fácil que ganhar a Mega-Sena, mais fácil que ganhar o Big Brother!



	Slide 9 – Conceito da Comunicação

· Comunicação

· Estimular geração de sonhos

· Ações Promocionais

· Divulgar estes sonhos 

· Mídia
· Estimular outras pessoas a sonharem

· Mostrar como é possível realizá-los
· Pense, use seu Credicard Citi e realize!


	Vamos detalhar agora o principal diferencial de nossa campanha: sua comunicação!

Iremos de encontro ao nosso público nos pontos onde ele se concentra, estimulando e captando depoimentos e sonhos através de ações promocionais.

A pergunta “O que você faria com um milhão de reais?” será o ponto de partida da nossa comunicação!

Toda nossa comunicação explorará os depoimentos, os sonhos gerados pela pergunta, representando os sonhos de cada brasileiro.

Através da divulgação deste sonhos, estimularemos outras pessoas a sonharem, a pensarem na possibilidade de ganharem esse prêmio.
Após gerarmos a curiosidade, mostraremos como é possível.
Em todas as peças a assinatura “Pense, use seu Credicard Citi e realize” responde à pergunta, como um resumo da simplicidade da mecânica de participação.




	Slide 11 – Estímulo à geração de conteúdo
- Blitz 

       - Depoimentos

                - Site 

                - Campanha 


	Ações promocionais estimularão a geração de conteúdo da campanha, além de divulgá-la, impactando o público-alvo onde ele se concentra.

Uma blitz percorrerá os principais pontos de concentração dos consumidores, colhendo seus depoimentos.

Os depoimentos serão captados e enviados estarão disponíveis para visitação no site da promoção. 

Os depoimentos mais adequados também poderão passar a integrar a campanha, sendo veiculados em rádios, tvs e outdoors.



	Slide 12 – Layout - Veículos adesivados


	Veículos Dobló inteiramente adesivados percorrerão as principais ruas da cidade, chamando a atenção por onde passam.



	Slide 13 – Layout - Equipe de Reportagem – captação


	Uma equipe de reportagem uniformizada descerá do veículo e passará a abordar o público sempre questionando “O que você faria com um milhão de reais?”. 



	Slide 14 – Layout - Flyer


	Promotoras uniformizadas complementarão a divulgação, entregando um flyer da campanha e recolhendo assinaturas dos participantes em autorizações de uso de imagem e voz.



	Slide 15 – Estímulo à geração de conteúdo
- Cabine Um milhão de Sonhos - 

      - Depoimentos

                - Site
                - Campanha

	Uma cabine itinerante estará visitando pontos selecionados das principais capitais brasileiras, colhendo depoimentos e sonhos dos interessados.

Todos os depoimentos colhidos na cabine serão disponibilizados no site da Campanha mediante aprovação, e também poderão ser utilizados na comunicação da campanha, sendo exibidos em rádios, tvs e/ou outdoors.



	Slide 16 – Layout Cabine


	Após passar seu cartão na fechadura e liberar a porta, cada pessoa que entrar na cabine terá 15 segundos para responder à pergunta “O que você faria com 1 milhão de reais?”.



	Slide 17 – Estímulo à geração de conteúdo
- Site

      -Geração de Conteúdo e Interação
      -Divulgação
      -Cadastro e Regulamento
	Um dos principais elementos de nossa campanha, o site servirá para além de divulgar a promoção, estimular a geração de conteúdo, através do upload de vídeos e depoimentos, votação e indicação.
Também servirá, claro, para cadastrar usuários na promoção e divulgar seu regulamento.



	Slide 18 – Layout Site


	Os interessados poderão adicionar seu próprio vídeo contando o que fariam com um milhão de reais, assistir aos depoimentos feitos por outros visitantes e colhidos nas ações promocionais, enviar e ler comentários e votar nos seus vídeos preferidos.



	Slide 19 –
- Por que vídeo online?

      - 1 em cada 4 usuários – vídeo online (fonte Info Exame)

      - YouTube:

·  65 mil clipes entram no ar por dia;

·  100 milhões é a média de arquivos vistos por dia;

·  2,5 bilhões de vídeos foram vistos por mês;

·  42,2% dos vídeos exibidos na internet saem do Youtube;

·  Gasto mensal do Youtube 1 milhão de dólares.
	Segundo a revista Info Exame, 25% dos internautas brasileiros buscam por vídeos online quando estão navegando, comprovando o interesse do meio.

Para termos idéia da dimensão deste fenômeno, trouxemos alguns números de um dos maiores sites voltado para exibição e divulgação de vídeos online, o Youtube. São impressionantes!

(ler números)



	Slide 20 – Comunicação Multidisciplinar

- Mídias Alternativas

- Mídias Tradicionais

- Ações Promocionais

- Conteúdo de Lançamento – Predeterminado.


	A comunicação da nossa campanha será multidisciplinar, ou seja, envolverá os mais diferentes meios de comunicação, aumentando sua abrangência e garantindo seu impacto!

Trabalharemos as mídias alternativas, com uma comunicação mais dirigida e eficiente, em locais como: PDVs, Bares e Restaurantes  e internet.
Também trabalharemos as mídias tradicionais, que garantirão a visibilidade da Campanha, como: televisão, rádio, jornais, revistas e outdoors.

Iremos de encontro ao nosso público-alvo onde quer que ele esteja, com ações promocionais surpreendentes, de divulgação e estímulo à adesão. 

Toda a campanha será lançada com uma série de depoimentos e respostas predeterminadas, que serão pouco a pouco substituídos no seu decorrer pelo conteúdo gerado por nosso público-alvo.



	Slide 21 – Divulgação – Mídias Alternativas

PDVs

- Stoppers

- Móbiles

- Wobblers
	Os principais pontos de venda de São Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte receberão peças gráficas comunicando a campanha e estimulando o pagamento com cartão Credicard Citi.



	Slide 22 – Stoppers


	Stoppers serão colocados nos principais PDVs, comunicando a promoção.



	Slide 23 – Móbiles


	O móbile terá dois momentos, 1 em cada face, o primeiro, focando a pergunta, e seu verso, comunicando a promoção.



	Slide 24 – Wobblers


	Wobblers em formato de pensamento complementam esta comunicação.



	Slide 25 – Divulgação – Mídias Alternativas

- Bares, Boates e Restaurantes

        - Jogo Americano
        - Adesivo para Espelho Feminino

        - Cartazete Banheiro Masculino

        - Display de Mesa/ Balcão


	Peças diferenciadas serão espalhadas em pontos de venda diferenciados, surpreendendo o consumidor!

Um conjunto de peças especialmente criadas para atender bares, boates e restaurantes de uma maneira impactante e diferenciada!

São elas:

(ler peças)

	Slide 26 – Layout –

Bares, Boates e Restaurantes

        - Jogo americano


	Confeccionaremos jogos americanos (toalhinhas de mesa) com gizes de cera, estimulando seus freqüentadores a escreverem ou desenharem seus sonhos, e de uma maneira lúdica, conhecerem a promoção!



	Slide 27 – layout Adesivo para Espelho Feminino


	Um balão adesivado no espelho, simulando o pensamento de quem se observa: “Que tal se os banheiros tivessem maquiadores profissionais?”


	Slide 28 – layout Cartazete Banheiro Masculino


	Com a comunicação da Campanha, e frases bem-humoradas: “Com um milhão de reais não só o Alexandre ia ser ‘o Grande’”.



	Slide 29 – layout Display de Mesa/ Balcão


	Peça coringa, com roleta interativa, para ficar sobre mesas e balcões. A roleta remete a uma série de pensamentos, dos mais simples aos mais grandiosos, de maneira lúdica e divertida!



	Slide 30 – Divulgação – Mídias Alternativas

- Supermercado

        - Aplique Carrinhos


	Apliques com a comunicação da campanha nos carrinhos de supermercado, incentivando a ativação em pontos de grande utilização de cartão.



	Slide 31 – Layout Carrinho
	 “Com um milhão de reais, adeus listinha de compra!”.



	Slide 32 - Divulgação – Mídias Alternativas

– Lojas

       -Adesivo Provador


	Surpreenderemos as compradoras com um adesivo alusivo à uma situação comum de compra



	Slide 33 – Layout Provador
	Adesivo no espelho do provador, em formato de balão de pensamento, e o sonho: “Com um milhão de reais eu não ficava na dúvida e levava tudo!”.



	Slide 34 – Divulgação – Mídias Alternativas

- Postos de Gasolina

        - Display de Bomba


	Mais uma vez estimulando o uso do cartão numa situação de decisão.

	Slide 35 – Layout – 

- Postos de Gasolina

        - Display de Bomba


	Display sobre a bomba, comunicando a promoção e o sonho: “Com um milhão de reais eu andaria com o tanque e o bolso sempre cheios!”.



	Slide 36 – Divulgação – Mídias Alternativas

- Metrô – Vagões e Estações


	Trabalharemos tanto os trens quanto as próprias estações, impactando milhares de pessoas todos os dias.



	Slide 37 – Layout trem Externo


	Externamente, os vagões serão adesivados com a pergunta “mote” da promoção.



	Slide 38 – Layout trem Interno


	Dentro dos vagões, adesivos nos vidros simulando os pensamentos de quem está sentado, e de novo a frase “mote” nos displays superiores, comunicando a promoção!



	Slide 39 – Layout estaçao


	Nas paredes das estações, adesivos de pessoas, em tamanho real, e pensamento com seu sonho “Com 
R$ 1.000.000,00 eu saía da Consolação e entrava no Paraíso.”



	Slide 40 – Divulgação – Mídias Alternativas

- Banners Online


	Banners com vídeos dos depoimentos serão veiculados nos principais portais de conteúdo e compras nacionais, como Uol, Terra, MSN, Globo.com, Submarino e Lojas Americanas. 
Quando clicados os banners redirecionarão o usuário para o site da Campanha.

A criação, a compra e a programação de mídia deverão ser realizadas pela agência de publicidade contratada pela Credicard Citi.



	Slide 41 – Divulgação - Ações Promocionais 

- Pixmen

       - Andando pelas ruas, distribuindo flyers

      - Pixman = mochila + computador/ DVD + tela LCD de 19 polegadas + sistema de áudio

      - Autonomia = 6 horas/ dia

      - Intervalos = 2 horas


	Pixmen circularão pelos principais pontos de concentração de nosso público-alvo, divulgando o conceito da campanha em seus monitores lcd e distribuindo flyers.

Cada personagem Pixman carrega um conjunto mochila/ computador/ DVD,  tela LCD de 19 polegadas e sistema de áudio. 

Sua autonomia de bateria é de até 6 horas por dia, 

sendo utilizado em intervalos regulares de 2 horas.



	Slide 42 – Layout pixmen


	Pixmen com a exploração da marca Credicard Citi e monitores de LCD com moldura alusiva ao pensamento, exibindo imagens de campanha, sonhos, etc.



	Slide 43 – Divulgação – Mídias Tradicionais

- Televisão

- Rádio

- Outdoor, Busdoor, Mobiliário Urbano


	Como já vimos o roteiro será simples: iniciamos com a pergunta e a narração em off, seguida de uma série de depoimentos e finalizando com o logo da Promoção, e como participar!

Seguirá o mesmo roteiro trabalhado na televisão, mantendo a unidade da comunicação.

Seguindo a linha de comunicação da campanha, cada peça trará um “sonho”, uma resposta diferente à pergunta “O que você faria com um milhão de reais?”.

Estes “sonhos” serão substituídos regularmente, refletindo os depoimentos recolhidos nas ações promocionais e no site.

A criação, programação e compra desta mídia deverá ser feita pela agência de publicidade contratada Credicard Citi.



	Slide 44 – Spend & Get

- Shopping Centers 

       - Quiosques

- 03 Praças:

        - São Paulo

              - Shopping Morumbi

              - Shopping Eldorado

        - Rio de Janeiro

              - Barra Shopping

              - New York Shopping

        - Belo Horizonte

              - BH Shopping

              - Diamond Mall


	Um quiosque diferenciado será montado em 06 Shopping Centers.

Estas ações acontecerão em 06 shopping centers, abrangendo as praças de São Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte.

(ler praças)



	Slide 45 – Layout Quiosque


	O quiosque seguirá toda a linha de comunicação da campanha, reforçando sua presença nos locais de concentração do nosso público.



	Slide 46 – Spend & Get 1

        - R$ 80,00 = camiseta + tinta para tecido + sacola


	Os portadores de cartões Credicard Citi que apresentarem R$ 80,00 em comprovantes de compra poderão personalizar uma camiseta sempre seguindo o mote da campanha 



	Slide 47 – Layout - Camiseta e tinta


	A camiseta será branca, impressa apenas com a seguinte frase: 

“Com um milhão de reais eu...”.

Junto com a camiseta um pequeno kit de personalização para que os ganhadores possam expressar seus sonhosatravés de desenhos e/ ou frases.

Opcionalmente também podemos montar nestes quiosques uma miniestamparia, com computador, impressora e máquina de transfer, para imprimir camisetas com frases e desenhos predefinidos. 



	Slide 48 – Layout - Sacola

	Os brindes serão entregues em uma sacola personalizada.
Um dos lados da sacola terá uma faca especial, revelando seu conteúdo, seu “sonho”.



	Slide 49 – Spend & Get 2

        - R$ 30,00 = balão metalizado


	Neste mesmo quiosque, os portadores de cartões Credicard Citi que apresentarem R$ 30,00 em comprovantes de compra ganharão um balão metalizado em formato de pensamento, símbolo da campanha



	Slide 50 – Layout Balão


	


	Slide 51 – Cronograma da Promoção


	

	Slide 52 – Qual o diferencial de nossa promoção?

- Participação do público

- Sonho

- Pensar = Participar

- Identificação


	Nosso grande diferencial é a participação de nosso próprio consumidor durante toda a campanha! 

- Quando perguntamos aos consumidores o que fariam com um milhão de reais estimulamos seus sonhos. 

- E quando fazemos com que pensem na possibilidade de ganhá-lo incentivamos sua participação!

É como a história da mega-sena: nem todo mundo joga, até o prêmio acumular... Quando o prêmio acumula, e jornais e rádios começam a falar sobre ele, todo mundo se anima e vai pra fila! Quem aqui nunca parou pra pensar o que faria se ganhasse a mega-sena acumulada?

A identificação é outro importante estímulo à participação dos consumidores. 

Quando o consumidor “se enxerga” na campanha, vendo pessoas como ele na televisão - dando depoimentos, sérios, engraçados e até absurdos -  ou ouve sua “própria” voz no rádio, ele se identifica com a campanha, cria um vínculo com ela.

Através desta identificação o consumidor se sente mais à vontade para participar, ele se anima a participar. Ele vê pessoas como ele na televisão, sonhando com o prêmio e é levado a pensar “se eles estão participando, por que eu não estou? Se eles estão pensando em ganhar, eu também posso ganhar!”



	Slide 53 – Por que esta estratégia é eficiente?

- Geração de conteúdo pelos próprios consumidores

       - Wikipedia e Youtube

       - SuperBowl

- Personalização e Adequação ao Público

       - Casseta & Planeta = Depoimentos Humorísticos

       - Programa da Tarde = Depoimentos Emotivos


	Além de todos os motivos já falados anteriormente, nossa estratégia é eficiente porque se aproveita de uma das maiores tendências da comunicação mundial: a geração de conteúdo pelos próprios consumidores.

Originada na Internet, com os “blogs pessoais”, este tipo de comunicação é a mais recente maneira de criar experiência de marca. A idéia por trás disso é simples: nós proporcionamos o “meio” e nossos consumidores entram com o conteúdo. Não precisamos mais convencê-los de uma mensagem, apenas refletimos em nossa comunicação o que eles já pensam e desejam. Em contrapartida, temos o reconhecimento e a aproximação com consumidores, que se sentem parte “daquilo”.

Este tipo de conteúdo participativo já é sucesso online, em sites como a Wikipedia, uma enciclopédia virtual que tem todo o seu conteúdo escrito por seus usuários, e o já conhecido site de vídeos YouTube.

Pra finalizar a dimensão desta comunicação, a Doritos veiculou em um dos breaks mais caros do mundo - o da final do futebol americano (o Superbowl), onde uma inserção de 30 segundos custou US$ 2,6 milhões - um anúncio inteiramente criado por um consumidor. Mais de mil anúncios foram inscritos para participar da promoção, a um custo de baixíssimo para a empresa, que pagou “apenas” 10 mil dólares a cada um dos 5 finalistas.

Outro ponto de destaque de nossa estratégia é a possibilidade de adequação de nossa comunicação para os mais diferentes meios!

Como vamos receber e colher uma grande quantidade de depoimentos, teremos à nossa disposição os mais diferentes sonhos possíveis. 

Ou seja, se pretendermos fazer uma inserção em um programa humorístico, como o Casseta e Planeta, por exemplo, podemos montar um filme com depoimentos mais bem-humorados, e até absurdos, adequado ao público do programa.

Já se a inserção estiver programada para um programa diurno, voltado às donas de casa, poderemos exibir depoimentos mais maduros e emocionais, mais adequados a este público.



	Slide 54 – Por que esta estratégia é eficiente?

- Agilidade e Adequação à mídia

- Simplicidade na Mecânica

      - Facilidade de Cadastro via Site ou Telefone

      - A cada R$ 70,00 = 1 cupom

      - 1 cupom = R$ 1.000.000,00


	E isto citando apenas a televisão! Este conceito será aplicado a todas as possibilidades de mídia que vamos trabalhar, como: revistas e jornais, outdoors, painéis eletrônicos, mobiliário urbano, internet, etc. 
Outro ponto que merece destaque na nossa proposta é a manutenção da simplicidade na mecânica de participação da promoção.

Manteremos as condições que os usuários já conhecem, facilitando sua adesão. Nada de mecânicas complicadas e malucas que só afastam o consumidor. Nesse nosso caso, menos é mais!

Disponibilizaremos no site da promoção um link para que o visitante possa se cadastrar, de maneira simples e rápida. Para os que preferirem o contato via telefone, um número 0800 também estará disponível.
Uma vez cadastrado, cada vez que o titular somar 70 reais em gastos em seu cartão Credicard Citi, um cupom será automaticamente gerado em seu nome.

Na data prevista para o encerramento da promoção um cupom será sorteado e dará ao seu ganhador um milhão de reais!

Mais fácil que ganhar a Mega-Sena, mais fácil que ganhar o Big Brother!



	Slide 55 – E você? O que você faria com um milhão de reais?

	

	Slide 56 – Filme com inserção dos depoimentos recém recolhidos

- ou – 

Slide 57 – FIM


	


